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公关营销趋势研究

2019
《2019中国公关行业营销趋势研究》是胜三进行的
一项长期研究，今年是第五轮。此项研究旨在深入

了解中国公关行业的洞察和发展。

这项研究还指出

公关代理商积极转型

阅读完整的《2019中国公关行业营销趋势研究》报告，请点击。

www.rthree.com

过往一年，
公关预算
总体增加

$ 38%

的受访市场主
认为KOL推文
效果较好。

77.6% 

2/3
以上的受访者目前

没有运用数据来评估
明星/代言人及IP/赞助植入的
传播效果。

的受访市场主设为公关代
理商表现的考核指标

销售增长被

36.2%

公关代理商的平均
合作时间上升到
2.7 年。

的市场主表示对
于正在合作
中的公关代理商
感到满意。

67.6% 

国际代理商在
大多数的属性上表
现优于本土代理商。

本土代理商在数字
领域还是相对比
国际代理商胜出。

因应传播环境的变化，
无论是国际或本土
公关代理商都积极
地在进行转型。

但仅有少数
的市场主认为
有转型成功
的代理商。

市场主观点 代理商同仁观点

30.9

69.1无转型成功的代理商

有转型成功的代理商

  

52.5 有转型成功的代理商

47.5无转型成功的代理商
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